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Pomoæ proizvoðaèima iz Srbije da budu 
konkurentniji na regionalnom i meðunarodnom 
tržištu tako što æe se povezati sa kupcima širom 
sveta jedna je od glavnih aktivnosti USAID 
Agrobiznis projekta. Projekat podržava uèešæe 
preduzeæa iz Srbije na meðunarodnim sajmo-
vima i izložbama, kao i promociju firmi i njihovih 
proizvoda. Projekat, takoðe, pomaže firmama 
da uspostave kontakte i uspešno zakljuèe ugo-
vore sa meðunarodnim kupcima, kao i pote-
ncijalnim izvoznicima da izaðu na meðunarodno 
tržište. Jedan od najvažnijih ciljeva proje-
kta je da se proizvoðaèima koji nikada ranije 

nisu izvozili omoguæi da plasiraju proizvode na 
meðunarodnom tržištu.

Preduzeæa koja su pomogli Ministarstvo po-
ljoprivrede, SIEPA, GTZ i USAID u 2008. go-
dini postigla su prodaju u vrednosti veæoj 
od 16 miliona dolara kao rezultat uèešæa na 
meðunarodnim sajmovima. Za samo šest ne-
delja poèetkom 2009, preduzeæa iz Srbije koja 
su uèestvovala na sajmovima Fruit Logisti-
ca u Berlinu, PRODEXPO u Moskvi, Gulfood u 
Dubaiju, Biofach u Nirnbergu i IFE u Londonu, 
ugovorila su izvoz robe u vrednosti od 31 mi-
lion dolara.

Narodna skupština Re-
publike Srbije je, 29. 
maja, usvojila pet-

naest kljuènih zakona u 
oblasti poljo privrede na èije 
usva  ja nje se èekalo godi-
nama. Pored poboljšanja 
opšte situacije za poljo-
privredne proizvoðaèe u Sr-
biji, ovaj komplet zakona æe 
pomoæi da se poljoprivredna 
praksa uskladi sa pravilima 
meðunarodnih organizacija, 
kao što je Svetska trgovinska 
organizacija (WTO) i sa pro-
pisima Evropske unije. 

Na prvi pogled, neki od 
ovih zakona i tehnièki jezik 
kojim su pisani izgledaju vrlo 
komplikovano. Meðutim, 
oni su osnova za veoma 
važne i prilièno jednostavne 
promene koje imaju potenci-
jal da dovedu do konkretnih i 
pozitivnih uticaja na agrobiznis. 

Zakon o javnim skladištima za poljoprivredne 
proizvode je svakako jedan od najvažnijih za-
kona koji može da posluži kao katalizator poljo-
privrednog rasta i razvoja u Srbiji. Zakon se bavi 
jednim od najveæih ogranièenja koje spreèava 
poljoprivredni razvoj – nedostatkom pristupa fi-
nansijskim sredstvima za poljoprivrednike i po-
ljoprivredna preduzeæa.  

Ovaj zakon æe poljoprivrednicima omoguæiti 
da koriste robne zapise koje izdaju ja vna 
skladišta za robu koja se èuva u njihovim pro-
storijama. Ovi zapisi se mogu koristiti kao kolate-
ralno jemstvo za uzimanje kredita kod poslovnih 
banaka. Proizvoðaèi æe biti u moguænosti da 

pristupe sredstvima za nabavku potrebština 
kao što su oprema i ðubrivo bez uslovljavanja 
da najpre prodaju robne zalihe. 

Drugi pozitivan efekat ovog zakona je da æe 
skladišta, kada dobiju dozvole za rad, omoguæiti 
skladištenje robe u dobro kontrolisanim uslo-
vima. To znaèi da æe proizvoðaèi koji nemaju 
odgovarajuæi i pogodan prostor biti sigurni da 
æe se u licenciranom skladištu oèuvati kvalitet 
poljoprivrednih proizvoda na duži vremenski 
period. 

Na osnovu iskustava drugih zemalja, USAID 
je shvatio važnost takvog sistema i pružio 
tehnièku pomoæ u izradi nacrta ovog zako-
na, a struènjaci USAID æe obezbediti tehnièku 
pomoæ i u samoj primeni zakona.

Zakon o zaštiti prava 
oplemenjivaèa biljnih so-
rti regulisaæe zaštitu pra-
va intelektualne svojine 
oplemenjivaèa biljnih sorti i 
obezbediæe Srbiji èlanstvo u 
Meðunarodnoj uniji za zaštitu 
novih biljnih sorti. To znaèi da 
æe uzgajivaèi u Srbiji konaèno 
biti u moguænosti da od 
meðunarodnih oplemenjivaèa 
biljnih sorti kupuju i bezbe-
dno uvoze odreðene nove 
biljne sorte koje æe koristiti u 
domaæoj proizvodnji. Osim 
toga, iako Srbija u mnogim 
oblastima ima poljoprivredne 
proizvode vrhunskog kvaliteta, 
ovaj zakon poljoprivrednicima 
pruža moguænost da uvedu 
kvalitetnije sorte u oblastima u 
kojima domaæe sorte nisu do-
voljno kvalitetne ili produktivne, 
što æe poveæati prinose.  

Proizvoðaèi malina u Srbiji æe, na pri mer, 
konaèno biti u moguænosti da uvezu sadnice 
malina Glen Ample za domaæu proizvodnju. 
Ova posebna sorta je otpornija na bolesti i lakša 
je za branje i rukovanje što æe u znaèajnoj meri 
doprineti smanjenju gubitaka nakon berbe.

Ostali zakoni, kao što su Zakon o zdravlju 
bilja, Zakon o stoèarstvu i Zakon o sredstvi-
ma za zaštitu bilja koji reguliše upotrebu pes-
ticida, pomoæiæe da se obezbedi kvalitet i be-
zbednost proizvoda koje svakodnevno ko-
nzumiramo, a istovremeno æe osigurati ispu-
njenje meðunarodnih standarda koji su uslov 
za izvoz poljoprivrednih proizvoda na svetsko 
tržište. 

Narodna skupština Re-
publike Srbije je, 29. 
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Svako ko je u proteklih nekoliko meseci 
bio u Prokuplju morao je da primeti da 
se, prvi put posle više godina, u vazduhu 

oseæa neki novi optimizam. Razgovori i 
æaskanje po kafiæima i trgovima imaju jednu 
zajednièku temu – veliki sajam zapošljavanja 
održan krajem juna, u organizaciji Nacionalne 
službe za zapošljavanje.

2.000 radnih mesta!

Nezaposlenima širom sveta ovakvi sajmovi 
nude nadu za zaposlenje, a stanovnici Proku-
plja veæ mesecima znaju da su im šanse za 
posao znatno porasle. Kada prijave budu pre-
gledane i odluke donete, oko 500 ljudi biæe 
odabrano za poslove u novoj fabrici. Još pet 
stotina ljudi dobiæe posao do kraja 2010. go-
dine, a zatim još 1.000. Oèigledno, ovo nije 
bio obièan sajam zapošljavanja.

Kako se Prokuplje nadmetalo 
za investiciju?

Ovog proleæa pronela se vest da je „Leo-
ni”, nemaèki proizvoðaè automobilskih kablo-
va, odluèio da investira 15 miliona evra u Pro-
kuplje, tako što æe otkupiti staru fabriku koènica 
„Fiaz” i pretvoriti je u savremenu fabriku auto-
mobilskih kablova. Ali, naèin na koji je Proku-
plje uspelo da pobedi konkurenciju u Srbiji i 
regionu jedna je od najboljih prièa o lokalnom 
ekonomskom razvoju u ovoj godini.

Odluka da „Leoni” uloži u Srbiju, iako je i Bu-
garska, koja je èlanica Evropske unije, bila u 
razmatranju, prevashodno je zasluga odliène 
saradnje izmeðu prokupaèke Kancelarije za 
lokalni ekonomski razvoj (LER), osnovane uz 
pomoæ USAID, i Agencije za strana ulaganja 
i promociju izvoza (SIEPA). „U oktobru me je 
pozvao kolega Vlada Tomiæ iz SIEPA rekavši mi 
da se nemaèka kompanija „Leoni” interesuje 
za braunfild lokacije u Srbiji i da ih je on upu-
tio na veb stranicu naše opštine. Ona sadrži 
sve podatke relevantne za potencijalnog in-
vestitora – raspoložive lokacije, strukturu radne 
snage, informacije o dozvolama i procedura-
ma. Ubrzo nakon toga usledila je prva pose-
ta „Leonija” opštini Prokuplje i mislim da je taj 
prvi konakt bio od presudnog znaèaja”, prièa 
nam Sveta Buðiæ, šef kancelarije za LER. 

Kancelarija za LER se nije opustila posle 
tog uspeha i odluèuje da Vladi Srbije predoèi 
strateški znaèaj realizacije ovog ulaganja u 
najsiromašniji region Srbije. To je rezultiralo od-
lukom Vlade da ponudi ‘šargarepu’ i obezbe-
di visoke podsticaje za investitora po svakom 
novozaposlenom radniku i na taj naèin potpo-
mogne otvaranje velikog broja novih radnih 
mesta i ekonomski razvoj tog dela Srbije.  

Meðutim, nije sve išlo tako glatko. „Jedna 

od velikih prepreka u pregovorima je bila kon-
taminacija lokacije azbestom, što je posledica 
zastarele proizvodne tehnologije u „Fiazu”. Mi 
smo zatim stupili u kontakt sa državnim sekre-
tarom u Ministarstvu za životnu sredinu i pros-
torno planiranje Vladom Jovanoviæem i ljudima 

iz USAID. Oni su nam pomogli da razrešimo 
ovaj problem koji je mogao da nas košta inve-
sticije. Struènjaci USAID-a su pružili struènu i 
tehnièku podršku i preporuke, na osnovu kojih 
je Ministarstvo odluèilo da u pro ces èišæenja i 
dekontaminacije terena uloži oko 300 hiljada 
evra”, kaže Sveta Buðiæ.  

Neka od uspešnih malih i srednjih preduzeæa 
u Prokuplju takoðe æe imati koristi od dolaska 
Nemaca. Prokupaèki biznis inkubator je veæ 
napravio ugovor sa nemaèkim investitorom o 
izdavanju poslovnog prostora i pružanju kon-
sultantskih usluga, dok æe firme iz inkuba-
tora takoðe imati pune ruke posla - tekstilno 
preduzeæe æe šiti uniforme za radnike, a firma za 
proizvodnju stolarije uradiæe kompletnu zamenu 
vrata i prozora na novoj fabrici. Ovaj biznis inku-
bator koji je sa radom poèeo 2007, uz pomoæ 
i podršku USAID, jedan je od najuspešnijih u 
zemlji – u ukupno 15 modula zaposleno je oko 
80 ljudi, a gotovo 70 odsto kompanija je opstalo 
na tržištu i proširuje svoje poslovanje. 

Gospodin Prohaska, Menadžer „Leonija” u 
Srbiji, kaže da æe proizvodnja poèeti u septe-
mbru i da namerava da do kraja 2010. godine u 
samoj fabrici zaposli 1.000 ljudi, pretežno žena, 
a da æe rukovodeæa mesta takoðe popunjava-
ti srpski struènjaci. Veæ u avgustu, prva grupa 
od 90 ljudi æe u Slovaèkoj pohaðati devetone-
deljnu struènu obuku, da bi im se u septembru 
pridružilo još 50 kolega. Što se rukovodeæeg 
kadra tièe, planirano je da njihova obuka bude 
organizovana u Nemaèkoj.
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Do kraja juna volonteri su uklonili oko 400 kub-
nih metara smeæa sa divljih deponija u Srbiji. 
Od nièijeg smeæa do reciklaže, put kojim se 
reðe ide.

U Titovoj Jugoslaviji pioniri su redovno sa-
kupljali stari papir. Škole su ga prodavale, 
a mnoge su baš tim novcem kupile prve 

školske kompjutere. Danas se u reciklažnim 
dvorištima otkupljuju stari kompjuteri, u školama 
se uèi ekologija, a pionirskih organizacija više 
nema. Mladi ekolozi, gorani, aktivisti nevladinih 
organizacija i volonteri svih boja u koaliciji „Zele-
na lista Srbije”, uz finansijsku pomoæ USAID, od 
4. aprila do kraja juna, u 15 gradova, svojim su 
rukama sakupili oko 400 kubnih metara smeæa 
sa di vljih deponija centralne i južne Srbije. Nji-
hova radna akcija zove se „Oplaneti se!”, njihov 
trud je neizmeran, a njihove himne intoniraju loka-
lne grupe i muzièki festival EXIT.

„Oplaneti se!” nije samo kampanja. To je poziv 
svim graðanima da se zamisle nad èinjenicom da 
žive meðu 5.000 divljih deponija na kojima se nalaze 
kuæni aparati, plastika, automobilske gume, uginule 
životinje, pelene, staklene i plastiène flaše, obuæa, 
burad, auto-akumulatori... Ove deponije ne nalaze 
se po zabaèenim vrletima. Mladi volonteri uklanja-
li su smeæe iz gradskih parkova, sa travnjaka po-
pularnih izletišta, sa gradskih trgova, sa obala reka. 
„Oplaneti se!” je akcija koju sprovodi 12 ekoloških 
organizacija. Uklanjaju „nièije smeæe” jer zagaðuje 
vodu, zemljište, vazduh, podzemne vode, a nošeno 
vetrom zagaðenje se širi na sve strane.

Vojska Srbije i Rambo

Èišæenje ‘nièijeg ðubreta’ poèinje sveèanošæu 
u centru mesta. Volonteri se okupljaju, navlaèe 
gumene rukavice, oblaèe promotivne majice, 
zveckaju lopatama i galame. U Aleksincu im je 
domaæin bio predsednik opštine. Kad kolona vo-
lontera krene ka deponiji uskoèe deca iz škola i 
vrtiæa koja izvode ekološki motivisane igrokaze i 
izlažu radove na temu oèuvanja prirode. Ni njiho-
vi roditelji ne ostaju  ravnodušni kad saznaju da 
svaki graðanin Srbije svom potomstvu u trajno 
nasleðe godišnje ostavi u proseku oko 300 kilo-
grama kuænog otpada.

„E, deco moja, sve poèinje od liène higijene. 
Ja, eto, posle 30 godina konaèno vidim da neko 
sklanja, a ne da baca ðubre”, rekao je stariji deka 

u selu Vratare kod Kruševca koji je volonterima na 
ispomoæ doveo unuku.

Mladi ljudi pokrenu akciju, opštinske komu-
nalne službe pomognu mehanizacijom, a škole 
organizuju ekološke kvizove, tako da je èitavo 
mesto u akciji. Jedan potpukovnik Vojske Srbije, 
na iznenaðenje volontera, doveo je grupu vojni-
ka da èiste sedam gradskih deponija i da ukla-
njaju smeæe blizu Doma vojske u Raškoj. Voj-
na mehanizacija odvozila je otpad. Inaèe, u sva-
kom treæem selu u Srbiji razdaljina izmeðu kuæa i 
najbližeg kontejnera iznosi 5 do 10 kilometara.

U akcijama uklanjanja otpada uèestvuju i 
politièari i poznate liènosti èak i stranci. U akci-
ji u Vuèju uèestovala je jedna narodna poslani-
ca. Poznati muzièar Rambo Amadeus sakupljao 
je smeæe i bodrio volontere u Valjevu. Sa svetlim 
safari šeširom Rambo se zapitao: „Zašto mi ne 
objasnimo narodu da bi, poput Grka, trebalo da 
ofarbamo fasade i krovove kuæa u belo da ih 
manje sunce zagreva i da smanjimo upotrebu kli-
ma ureðaja?” Volonteri su u Valjevu sa dve lokaci-
je sakupili oko 20 kubnih metara otpada, a Ra-
mbo se rado slikao sa aktivistima uz deponije. 

Školjke u reci

Kako sada stvari stoje, divlje deponije nakon 
èišæenja više nisu mesta za parkiranje  „svaèijeg 
smeæa”. Postaju zelene površine ili ih opštinske 
vlasti opreme kontejnerima, èak i onima za raz-
vrstavanje otpada. Škole u nekoliko gradova orga-
nizovale su razmenu stare plastiène ambalaže za 
školske sveske. Inaèe, graðani Srbije u proseku 
potroše 35 kilograma papira godišnje dok se u 
Srbiji godišnje baci oko 200.000 tona otpadnog 
papira. Istovremeno, godišnje uvezemo oko 85 
hiljada tona otpadnog papira od koga se pravi (i 
izvozi) karton, umesto da se prikuplja sopstveni 
(kao Titovi pioniri).

Za pravljenje jedne tone papira potrebno je iseæi 
17 stabala. Gorani su u veæini gradova nakon uklan-
janja otpada obezbedili sadnice pa se sada okoli-
nom bivših deponija širi zeleni talas buduænosti. 
A ekološke poruke od 23. juna pa do 8. jula širi 
biciklistièki eko-karavan. „Bajk” udruženja iz Valje-
va, Žagubice i uèesnici iz Francuske promovišu 
èuvanje okoline defileom kroz 15 opština. Karavan 
je startovao u Vranju, a završiæe se 8. jula u Novom 
Sadu u trenutku poèetka festivala EXIT. 

Muzièki festival EXIT ove godine se odvija u 
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biciklistièki eko-karavan. „Bajk” udruženja iz Valje-
va, Žagubice i uèesnici iz Francuske promovišu 
biciklistièki eko-karavan. „Bajk” udruženja iz Valje-
va, Žagubice i uèesnici iz Francuske promovišu 
biciklistièki eko-karavan. „Bajk” udruženja iz Valje-

èuvanje okoline defileom kroz 15 opština. Karavan 
je startovao u Vranju, a završiæe se 8. jula u Novom 
Sadu u trenutku poèetka festivala EXIT. 

znaku oèuvanja životne sredine i promovisanja 
ekologije. Kao deo kampanje, EXIT je u u svim 
opštinama organizovao koncerte lokalnih sas-
tava. Veèernje zabave zapoèinjale su duhovitim 
proglašenjem najvrednijih volontera. Duhovi-
tost i mladost jesu zaštitini znak akcija uklanjanja 
„nièijeg otpada”. Poput lokalnog vica iz Niša:

“Marko, gde ti je brat?”
“Otiš’o na Nišavu da skuplja školjke.” 
“Kakve more školjke u reci?”
“Pa, školjke od juga, keca, fiæe…”
Naredni korak je reciklaža, razumevanje da u ot-

padu koji proizvodimo postoji sirovina od koje se 
ponovo može pokrenuti proces prerade i proizvod-
nje. U mnogim mestima promocija reciklaže izazva-
la je veliko zanimanje, ali još uvek ne i dovoljan odziv. 
Akcija “Oplaneti se!” pokrenula je stvari, uèinila prve 
korake ovim putem kojim se reðe ide. Vreme je za 
dalju akciju. Uklonimo deponije. Oplaneti se!

Kampanju “Oplaneti se!” finansijski podržava 
USAID preko Instituta za održive zajednice, a 
podršku je pružilo i Ministarstvo zaštite životne sre-
dine i prostornog planiranja.

u selu Vratare kod Kruševca koji je volonterima na u selu Vratare kod Kruševca koji je volonterima na 

Bocu po bocu, 
Srbija postaje zelenija

Biciklistički 
eko-karavan

Rambo čisti
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Graðevinska industrija je jedna od privrednih gra-
na koje su posebno pogoðene ekonomskom kri-
zom. Meðutim, i u takvim okolnostima postoje 
razne moguænosti. Tobler-Skele iz Preševa jedno je 
od onih preduzeæa koja idu u buduænost sa puno 
samopouzdanja. 

Preduzeæe Tobler-Skele osnovano 2006. godine, 
specijalizvano je za proizvodnju, prodaju i iznajmlji-
vanje graðevinskih skela. Poèeli su svoj rad sa izna-
jmljivanjem metalnih graðevinskih skela sa drve-
nim podnicama èiji transport je veoma skup, teže 
se postavljaju i nepraktiène su za visoke zgrade. 
Preduzeæe je, stoga, odluèilo da se modernizu-
je i nedavno je ponudilo skele sa aluminijumskim 
podnicama. Ova vrsta skela je, zbog svojih napre-
dnih tehnièkih rešenja i radne bezbednosti, odmah 
postala popularna i ubrzo su poèele da pristižu 
porudžbine. No, preduzeæe nije imalo potrebne 
mašine za proizvodnju u traženom obimu.      

Tobler-Skele se 2008. godine našlo meðu osam 
pobednika na takmièenju za najbolji biznis plan 
USAID Projekta ekonomske sigurnosti. Kompani-
ja je dobila donaciju kojom je kupljena nova opre-
ma što je preduzeæu omoguæilo da proizvodi veæe 
kolièine aluminijumskih podnica, da ponudi kupci-
ma nove proizvode, poveæa proizvodni kapacitet i 
istovremeno smanji troškove poslovanja za 10 do 

15%. Preduzeæe, koje je poèelo da radi sa sedam 
radnika na 360 m2 proizvodnog prostora, poveæalo 
je broj zaposlenih na 47, a proizvodni prostor na 610 
m2. Preduzeæe Tobler-Skele je takoðe poveæalo 
prodaju u èitavom regionu i uspelo da 70 proce-
nata prošlogodišnje proizvodnje plasira širom EU 
preko švajcarskog partnera Baugerüste Tobler AG.  
Prošle godine je 30 procenata proizvodnje prodato 
zemljama èlanicama CEEFTA i Rusiji uz sve olakšice 
definisane sporazumom o slobodnoj trgovini.

Preduzeæe Tobler-Skele je uèestvovalo i na se-
mi narima iz oblasti marketinga i menadžmenta koje 
je organizovao USAID. „Marketing je moja oblast, 
pošto sam studirao marketing, ali još uvek uèim 
nove stvari na obukama koje mi pomažu da ra-
zumem kako tržišta funkcionišu, posebno beogra-
dsko tržište, i kako na efektivan naèin priæi klijen-
tu,” rekao je Arsim Ilazi, direktor proizvodnje. Ova 
podrška je pomogla Tobleru da napravi strateški 
plan za proboj na beogradsko tržište. Toblerove 
skele se trenutno koriste na pet graðevinskih lokaci-
ja u Beogradu. Osim toga, Toblerove skele su se 
koristile na lokacijama u Univerzitetskom selu koje 
je izgraðeno za 25. Univerzijadu. S obzirom na us-
peh koji je ova kompanija koja posluje tek 3 godine 
veæ postigla, nema sumnje da æe novi uspesi brzo 
uslediti! 

Tobler-Skele – novo preduzeće za proizvodnju 
građevinskih skela iz Preševa ostvaruje uspehe 

15%. Preduzeæe, koje je poèelo da radi sa sedam 
radnika na 360 m2 proizvodnog prostora, poveæalo 
je broj zaposlenih na 47, a proizvodni prostor na 610 
m2. Preduzeæe Tobler-Skele je takoðe poveæalo 
prodaju u èitavom regionu i uspelo da 70 proce-
nata prošlogodišnje proizvodnje plasira širom EU 
preko švajcarskog partnera Baugerüste Tobler AG.  
Prošle godine je 30 procenata proizvodnje prodato 
zemljama èlanicama CEEFTA i Rusiji uz sve olakšice 
definisane sporazumom o slobodnoj trgovini.

mi narima iz oblasti marketinga i menadžmenta koje 
je organizovao USAID. „Marketing je moja oblast, 
pošto sam studirao marketing, ali još uvek uèim 
nove stvari na obukama koje mi pomažu da ra-
zumem kako tržišta funkcionišu, posebno beogra-
dsko tržište, i kako na efektivan naèin priæi klijen-
tu,” rekao je Arsim Ilazi, direktor proizvodnje. Ova 
podrška je pomogla Tobleru da napravi strateški 
plan za proboj na beogradsko tržište. Toblerove 
skele se trenutno koriste na pet graðevinskih lokaci-
ja u Beogradu. Osim toga, Toblerove skele su se 
koristile na lokacijama u Univerzitetskom selu koje 
je izgraðeno za 25. Univerzijadu. S obzirom na us-
peh koji je ova kompanija koja posluje tek 3 godine 
veæ postigla, nema sumnje da æe novi uspesi brzo 
uslediti! 

U okviru ovogodišnje Beogradske nedelje 
dizajna, USAID je organizovao takmièenje 
u dizajniranju ekoloških stolica, pod okriljem 

Projekta za razvoj konkurentnosti.  Pobednici 
takmièenja „Sitting green“ imaæe moguænost da 
proizvedu prototipove nagraðenih radova u vred-
nosti do 5.000 dolara kako bi ih ponudili velikim 
proizvoðaèima nameštaja.

Razgovarali smo sa mladim dizajnerima koji su 
pobedili na takmièenju: Milošem Jovanoviæem, 
dobitnikom nagrade za najbolji studentski dizajn, 
Brankom Nikoliæem (studio Antipod), dobitnikom 
nagrade za najbolju upotrebu održivih materijala i 
Jugoslavom Kljakiæ i Natašom Ilinèiæ (studio OD-
DO arhitekti), dobitnicama ukupne nagrade za naj-
bolji dizajn.

Evo nekih od njihovih komentara:    
O inspiraciji:  Miloš - Inspiracija je došla od samih 

uslova konkursa.  Ja sam shvatio da treba iz prirode 
izvuæi nešto što može biti pretoèeno u oblik stolice, 
neki list koji æe biti tako savijen i prilagoðen sedenju, 
i upravo sam se time vodio.  Biti jedinstven je pre 
svega izazov.  Ne mora se obavezno praviti loko-
motiva ili automobil, može se dizajnirati i najobiènija 
èaša.  Branko - Inspiracija najèešæe dolazi iz stvari 

koje nas intrigiraju, ili nerviraju, ili su nam zanimljive, 
ili nas inpririše kako to izgleda u prirodi.  

O srpskom dizajnu: Branko - Treba da se 
vidi šta je to od resursa što ovde može da se 
naðe, iz folklora, arhitekture.  Etnografski muzej  
u Beogradu ima neverovatnih stvari iz kojih može 
da se crpi inspiracija. Jugoslava i Nataša - Put 
ka Evropskoj uniji æe usloviti da se ne sme ko-
pirati dizajn i da se proizvode predmeti od 
održivih materijala.   

O održivosti:  Jugoslava i Nataša - Održivost 
mora da bude naèin na koji se razmišlja, da 
se to postavi kao standard.  Mi smo se godi-
nama na razlièite naèine bavile održivom arhi-
tekturom.  Super je što napokon ovakav 
konkurs daje potvrdu da to i ovde 
ima smisla i da tako mora da se 
razmišlja.

O takmièenju:  Branko - „Sitting 
Green” je prvi konkurs ovakvog tipa 
kod nas koji veæ u startu podstièe 
razvitak prototipova nudeæi finansijski 
podsticaj i nadam se da æe pokre-
nuti proizvoðaèe da se prikljuèe i da 
i sami pokrenu slièna takmièenja.  

Uokviru ovogodišnje Beogradske nedelje 
dizajna, USAID je organizovao takmièenje 
u dizajniranju ekoloških stolica, pod okriljem 

Projekta za razvoj konkurentnosti.  Pobednici 
takmièenja „Sitting green“ imaæe moguænost da 
proizvedu prototipove nagraðenih radova u vred-
nosti do 5.000 dolara kako bi ih ponudili velikim 
proizvoðaèima nameštaja.

Razgovarali smo sa mladim dizajnerima koji su 

koje nas intrigiraju, ili nerviraju, ili su nam zanimljive, koje nas intrigiraju, ili nerviraju, ili su nam zanimljive, 
ili nas inpririše kako to izgleda u prirodi.  ili nas inpririše kako to izgleda u prirodi.  

O srpskom dizajnu:O srpskom dizajnu: Branko - Treba da se 
vidi šta je to od resursa što ovde može da se vidi šta je to od resursa što ovde može da se 
naðe, iz folklora, arhitekture.  Etnografski muzej  naðe, iz folklora, arhitekture.  Etnografski muzej  
u Beogradu ima neverovatnih stvari iz kojih može u Beogradu ima neverovatnih stvari iz kojih može 
da se crpi inspiracija. Jugoslava i Nataša - Put da se crpi inspiracija. Jugoslava i Nataša - Put 
ka Evropskoj uniji æe usloviti da se ne sme ko-ka Evropskoj uniji æe usloviti da se ne sme ko-
pirati dizajn i da se proizvode predmeti od pirati dizajn i da se proizvode predmeti od 

Sedite i uživajte u stolici 
napravljenoj u Srbiji

Biciklistički 
eko-karavan Skela proizvedena u 

Južnoj Srbiji u upotrebi 
na crkvi u Lihtenštajnu

Pribor za Etičku stolicu Branka Nikolića
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Struènjaci imaju razlièita mišljenja o tome ko-
liko dugo æe trajati globalna ekonomska kri-
za i kakav æe imati uticaj na Srbiju. Meðutim, 

pored svih sumornih vesti ima i dobrih. Banke u 
Srbiji su bezbedne i ako ste jedan od sreænika koji-
ma preostane nešto posle plaæanja raèuna sva-
kog meseca i dalje postoje bezbedni naèini za 
ulaganje u sopstvenu buduænost.

Naravno, postoje prilike za hrabre da zarade 
novac na tržištu hartija od vrednosti i drugim ul-
aganjima višeg rizika, ali oni koji vole da idu na 
sigurno i dalje imaju na raspolaganju nekoliko 
opcija: štednju u banci ili ulaganje. Ako, meðutim, 
svoj novac gurnete pod slamaricu, vi ste sve 
vreme na gubitku, jer sebe lišavate kamate i niza 
drugih bankarskih usluga. Što je još gore, usled 
pljaèke ili požara mogli biste i da izgubite sve.  

Držeæi po strani odreðenu sumu novca u 
vidu oroèenog depozita, možemo raèunati na 
sredstva koja su raspoloživa za nepredviðene 
ili neželjene situacije u životu. To je po nekima 
prvi valjani razlog zašto štedeti. Kada se dogo-
di da ostanemo bez posla, ili da ne možemo 
da radimo, fond štednje nam omoguæava da 
lakše prebrodimo prelazni period. Štednja je 
obièno manje zabavna od potrošnje, ali štednja 
predstavlja osnovu za dobro upravljanje svojim 
novcem i ostvarenje planova. 

Jednostavne stvari koje možete da 
uradite da uštedite novac

Odrediti svoje ciljeve – Mnogo je lakše štedeti ako 
znamo za šta štedimo. Ciljevi ne moraju da budu 
veliki i zavise od našeg životnog doba, porodiène i 
finansijske situacije. Ako želimo da kupimo mobilni 
telefon ili foto aparat, ili želimo da odemo na leto-
vanje, izraèunamo koliko je meseèno neophodno 
da uštedimo da bismo sakupili željenu sumu. 
Kada budemo stariji, želeæemo da kupimo auto, 
stan ili da smanjimo dugove koje imamo.

Osmisliti svoju strategiju za štednju – Jedan naèin 
je da svaki put kada dobijemo novac (džeparac, 
poklon, posao) ostavimo na stranu odreðenu 

svotu. Drugi naèin je da smanjimo svoje troškove 
kako bi nam na kraju meseca ostao odreðeni 
iznos koji æemo staviti u fond štednje. Uvek kada 
je to moguæe, treba nastojati uporeðivati cene 
istih proizvoda i kupovati tamo gde su cene 
povoljnije. Takvo racionalno ponašanje stvara 
uštedu i resurse za štednju.

„Kamata na kamatu“ – Mali iznosi 
postaju velika ušteđevina

Nije bitno koliko je mali iznos koji možemo da 
uštedimo. Bitno je da sa štednjom poènemo 
što pre i da redovno štedimo. Od najveæe ko-
risti je štedeti tokom dužeg vremenskog perio-
da, recimo nekoliko godina. Time nam se otvara 
moguænost pristupa pravilu koje popularno na-

zivamo „kamata na kamatu“.  

Budite svesni duga

Bolje je što pre otplatiti dug. 
Zaduživanje nam ponekad pomaže da 
lakše rešimo važne finansijske probleme
i životne izazove.  Ne zaboravite, 
meðutim, da dug stvara kamatu sve 
dok se u potpunosti ne otplati. Sto-
ga nam finansijski savetnici kažu da je 
svaki dug zao drug!  Oslobaðanje od 
dugovanja nam, dakle, omoguæava da 
ostvarimo korisne finansijske ciljeve.

Stabilna ekonomija se oslanja na 
pojedince koji štede i ulažu. Ono za 
šta se opredelite æe vas voditi sta-

zom liène finansijske ekonomske sigurn-
osti.

Ne zaboravite – tajna uspešne štednje 
je je dnostavna – nikad ni je kasno da 
poènete da štedite, stoga poènite upravo
sada! Èak i veoma mala suma koja se 
svakog meseca uštedi može da po-
mogne da dostignemo neki od svojih 
ci l jeva.

USAID Projekat podrške ekonomskom 
razvoju Srbije pruža podršku Narodnoj 
banci još od 2001. godine, kada su post-
avljene osnove i usvojen zakonski i regu-
latorni okvir za funkcionisanje bankarskog 
sistema. O pouzdanosti banaka u Srbi-
ji svedoèi veliki rast iznosa na štednim 
raèunima graðana.

Struènjaci imaju razlièita mišljenja o tome ko-
liko dugo æe trajati globalna ekonomska kri-
za i kakav æe imati uticaj na Srbiju. Meðutim, 

Slamarica ne plaća 
kamatu

Što duže štedimo, to je naše malo novosteèeno bogatstvo veæe

suma  Oroèenje: 10 god.   Oroèenje: 15 god.   Oroèenje: 20 god.

 5% 8% 10% 5% 8% 10% 5% 8% 10%
100 163 216 259 208 317 418 265 466 673
500 814 1080 1297 1040 1586 2089 1327 2331 3364
1000 1629 2159 2594 2079 3172 4177 2653 4661 6727

 5% 8% 10% 5% 8% 10% 5% 8% 10%
100 163 216 259 208 317 418 265 466 673
500 814 1080 1297 1040 1586 2089 1327 2331 3364
1000 1629 2159 2594 2079 3172 4177 2653 4661 6727

 5% 8% 10% 5% 8% 10% 5% 8% 10%
100 163 216 259 208 317 418 265 466 673
500 814 1080 1297 1040 1586 2089 1327 2331 3364
1000 1629 2159 2594 2079 3172 4177 2653 4661 6727

 5% 8% 10% 5% 8% 10% 5% 8% 10%
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1000 1629 2159 2594 2079 3172 4177 2653 4661 6727

 5% 8% 10% 5% 8% 10% 5% 8% 10%
100 163 216 259 208 317 418 265 466 673
500 814 1080 1297 1040 1586 2089 1327 2331 3364
1000 1629 2159 2594 2079 3172 4177 2653 4661 6727

 5% 8% 10% 5% 8% 10% 5% 8% 10%
100 163 216 259 208 317 418 265 466 673
500 814 1080 1297 1040 1586 2089 1327 2331 3364
1000 1629 2159 2594 2079 3172 4177 2653 4661 6727

 5% 8% 10% 5% 8% 10% 5% 8% 10%
100 163 216 259 208 317 418 265 466 673
500 814 1080 1297 1040 1586 2089 1327 2331 3364
1000 1629 2159 2594 2079 3172 4177 2653 4661 6727

  Oroèenje: 10 god.   Oroèenje: 15 god.   Oroèenje: 20 god.

 5% 8% 10% 5% 8% 10% 5% 8% 10%
100 163 216 259 208 317 418 265 466 673
500 814 1080 1297 1040 1586 2089 1327 2331 3364
1000 1629 2159 2594 2079 3172 4177 2653 4661 6727

  Oroèenje: 10 god.   Oroèenje: 15 god.   Oroèenje: 20 god.

 5% 8% 10% 5% 8% 10% 5% 8% 10%
100 163 216 259 208 317 418 265 466 673
500 814 1080 1297 1040 1586 2089 1327 2331 3364
1000 1629 2159 2594 2079 3172 4177 2653 4661 6727

  Oroèenje: 10 god.   Oroèenje: 15 god.   Oroèenje: 20 god.

 5% 8% 10% 5% 8% 10% 5% 8% 10%
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1000 1629 2159 2594 2079 3172 4177 2653 4661 6727

Obraæanje Guvernera Jelašiæa na sas-
tanku visokih zvaniènika i poslovnih lju-
di, pod naslovom „Suoèavanje Srbije sa 
ekonomskom krizom.“

Rast domaæe štednje treba da pos-
tane kljuèni prioritet u 2009. godini 
putem mera Vlade Srbije i uz ponov-
no uspostavljanje poverenja graðana 
u domaæi bankarski sektor. Prvi kora-
ci u tom smeru su veæ naèinjeni: iz-
nos do kog su depoziti osigurani je po-
dignut na 50.000 evra, a nacrt zakona 
poslat Skupštini na usvajanje èime se 
omoguæava poresko izuzeæe prihoda 
od kamata na deviznu štednju. 

Bacila dušek sa 
milion dolara

Jedna Izraelka greškom je bacila dušek 
sa milion dolara skrivenih u njemu, što je re-
zultiralo pretragom kroz tone smeæa na neko-
liko deponija. Žena je medijima isprièala da 
je kupila nov dušek majci da je iznenadi, a 
stari bacila. Tek tada je saznala da je majka 
u dušeku skrivala životnu ušteðevinu. Kad je 
otišla po baèeni dušek, utvrdila je da su ga 
ðubretari veæ odneli, i da ga je bilo nemoguæe 
pronaæi u 2,5 tone smeæa koje se tamo izbaci 
svaki dan. Izvor: BETA, 10. jun

Raèunice za štednju nisu 
tako komplikovane
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Svetska finansijska kriza vrši ogro-
man pritisak na proizvoðaèe 
svežih pre hrambenih proizvo-

da u Evropi, ogranièavajuæi kupovnu 
moæ potrošaèa i otežavajuæi izvoznim 
tržištima u nastajanju, kao što je Srbi-
ja, da formiraju èvrsto uporište na 
meðunarodnom tržištu. Imajuæu to 
u vidu, USAID Agrobiznis projekat 
sproveo je detaljnu analizu uticaja 
promena na meðunaronom tržištu 
na proizvoðaèe i izvoznike u Srbi-
ji. Ova studija pruža važna sazna-
nja o moguæim rešenjima i meto-
dama koje bi trebalo primeniti na 
usredsreðen i koordiniran naèin 
kako bi se ublažili negativni utica-
ji krize.

Istraživaèki tim USAID zapoèeo 
je sa radom u martu 2009. godine. 
Za vreme 76. Meðunarodnog 
sajma poljoprivrede u Novom 
Sadu, Pomoænik ministra poljo-
privrede Milan Stegiæ i Direktor 
misije USAID Majkl Harvi zvanièno 
su otvorili seminar pod nazivom 
„Svetska finansijska kriza i njen 
uticaj na agrobiznis”.  Tom pri-
likom, Goran Živkov, koji je na 
èelu istraživaèkog tima, pred-
stavio je preliminarne rezultate 
istraživanja i dao preporuke u 
pogledu metoda i mera koji-
ma bi proizvoðaèi, preraðivaèi, 
trgovci, potrošaèi i Vlada Re-
publike Srbije mogli da ublaže 
negativni uticaji krize.

USAID je smatrao da bi bilo 
izuzetno korisno informisati srp-
ske izvoznike o promenama na 
evropskom tržištu prouzrokovane svetskom kri-
zom kako bi mogli da prilagode svoje nastupe 
na tržištu. U cilju što boljeg predstavljanja situ-
acije na meðunarodnom tržištu, kao i promena 
u ponašanju i oèekivanju kupaca i potrošaèa, 
uèesnici seminara imali su priliku da steknu 
dragocena saznanja od evropskih predstavni-
ka iz Freshfel Europe, Udruženja evropskih 
proizvoðaèa svežih proizvoda koje predstavlja 
više od 170 èlanova -  proizvoðaèa voæa i povræa 
u Evropi; The Greenery, jednog od najveæih ku-
paca svežih poljoprivrednih proizvoda u Ho-
landiji i Berry Gardens, najveæeg proizvoðaèa 
svežeg jagodastog voæa u Velikoj Britaniji. 

Srpska poljoprivreda JESTE pogoðena kri-

zom. Ovo potvrðuju 
pokazatelji kao što je smanjena potražnja, 
smanjena kreditna aktivnost, kao i manji broj 
radnih mesta i niže plate.  (Goran Živkov)

Šta bi trebalo da uradi javni 
sektor kako bi se ublažili 
negativni uticaji krize?
 Poboljšati obaveštavanje javnosti o težini, uti-

caju i posledicama krize, te kontinuirano info-
rmisati poljoprivredni sektor o moguæim strate-
gijama za ublažavanje negativnih posledica.
 Zainteresovanim stranama predstaviti transpa-

rentan i jasno definisan pravac i 
strategiju buduæe poljoprivredne 
politike.
 Obezbediti budžetsku podršku 

kojom æe se u vreme krize 
omoguæiti zaustavljanje nega-
tivne tendencije i omoguæiti da 
poljoprivrednici stvaraju prihod 
– što æe dovesti i do buduæih 
ulaganja.

 Stimulisati kreditne aktivno-
sti obezbe ðivanjem operativnih 
zajmova za kupce i investicio-
nih zajmova za poljoprivrednike 
po subvencionisanim kamatnim 
stopama.

 Podržati poljoprivrednike koji su 
spremni da uzmu zajam ili ulože 
vlastita sredstva u vreme krize.
 Obezbediti pomoæ onima koji 

nemaju kapacitet ili koji žive u 
podruèjima u kojima su uslo-
vi poslovanja otežani kako bi 
prevazišli krizu bez težih posledi-
ca.

 Poboljšati saradnju sa meðu-
narodnim donatorima i postavi-
ti za prioritet jaèanje kapaciteta za 
korišæenje fondova Evropske unije 
namenjenih poljoprivredi.

Koji odgovor bi trebalo 
da pruži privatni sektor 
(proizvoðači, preraðivači, 
izvoznici)?

 Omoguæiti snadbevanje proi-
zvodima tokom cele godine.  Pri-
menjivati standarde o bezbedno-
sti hrane.

 Prilagoditi poslovne aktivnosti, ambalažu i proi-
zvode smanjenoj kupovnoj moæi potrošaèa.
 Prilagoditi ambalažu zahtevima poveæane 

ekološke svesti potrošaèa.
 Ulagati u potencijalno konkurentne aktivnosti 

kao što su organska proizvodnja ili specijali-
zovani proizvodi.
 Poveæati napore u oblasti istraživanja i ra-

zvoja u cilju boljeg odgovora na zahteve 
tržišta. 
 Pravilno reagovati na tržišna kretanja -  

poveæanje tražnje u maloprodaji i smanjenje 
tražnje za luksuznim proizvodima.

evropskom tržištu prouzrokovane svetskom kri-
zom kako bi mogli da prilagode svoje nastupe 

zom. Ovo potvrðuju 
pokazatelji kao što je smanjena potražnja, 

omoguæiti zaustavljanje nega-
tivne tendencije i omoguæiti da 

– što æe dovesti i do buduæih 

 Stimulisati kreditne aktivno-
sti obezbe ðivanjem operativnih 
zajmova za kupce i investicio-
nih zajmova za poljoprivrednike 
po subvencionisanim kamatnim 
stopama.

 Podržati poljoprivrednike koji su 
spremni da uzmu zajam ili ulože 
vlastita sredstva u vreme krize.
 Obezbediti pomoæ onima koji 

nemaju kapacitet ili koji žive u 
podruèjima u kojima su uslo-
vi poslovanja otežani kako bi 
prevazišli krizu bez težih posledi-
ca.

 Poboljšati saradnju sa meðu-
narodnim donatorima i postavi-
ti za prioritet jaèanje kapaciteta za 
korišæenje fondova Evropske unije 
namenjenih poljoprivredi.

Koji odgovor bi trebalo 
da pruži privatni sektor 
(proizvoðači, preraðivači, 
izvoznici)?

moæ potrošaèa i otežavajuæi izvoznim 
tržištima u nastajanju, kao što je Srbi-
ja, da formiraju èvrsto uporište na 
meðunarodnom tržištu. Imajuæu to 
u vidu, USAID Agrobiznis projekat 
sproveo je detaljnu analizu uticaja 
promena na meðunaronom tržištu 
na proizvoðaèe i izvoznike u Srbi-
ji. Ova studija pruža važna sazna-
nja o moguæim rešenjima i meto-
dama koje bi trebalo primeniti na 
usredsreðen i koordiniran naèin 
kako bi se ublažili negativni utica-

Istraživaèki tim USAID zapoèeo 

 Omoguæiti snadbevanje proi-
zvodima tokom cele godine.  Pri-
menjivati standarde o bezbedno-
sti hrane.

Svetska finansijska kriza vrši ogro-
man pritisak na proizvoðaèe 
svežih prehrambenih proizvo-

da u Evropi, ogranièavajuæi kupovnu 
moæ potrošaèa i otežavajuæi izvoznim 

rentan i jasno definisan pravac i 
strategiju buduæe poljoprivredne 
politike.

Obezbediti budžetsku podršku 
kojom æe se u vreme krize 

rentan i jasno definisan pravac i 
strategiju buduæe poljoprivredne 
politike.
 

vetska finansijska kriza vrši ogro-
man pritisak na proizvoðaèe 

hrambenih proizvo-
da u Evropi, ogranièavajuæi kupovnu 
moæ potrošaèa i otežavajuæi izvoznim 

Koje su alternative srpskim 
izvoznicima hrane u jeku 
svetske finansijske krize?

Šta kriza znači 
za agrobiznis
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Sve više ljudi se, zbog prezasiæenosti 
proizvodima iz masovne proizvodn-
je, interesuje za stare zanatske proi-

zvode, kojima svoje domove ili radna mesta 
mogu da uèine posebnim. Predmete koje 
su ruèno proizvele zanatlije kao što su ka-
ligrafi, tradicionalni zlatari, vezilje ili  rezbari, 
savremeni potrošaè doživljava kao eksklu-
zivne, kako zbog njihove lepote tako i zbog  
finoæe izrade. Njihova izrada je veoma sku-
pa, dugotrajna, a sam proces proizvod nje, 
u zavisnosti od zanata može biti i veoma 
mukotrpan. „Da bi se izatkao unikatni æilim 
velièine jednog kvadratnog metra, iskusnoj 
tkalji potrebno je èitavih mesec dana i to 
da radi izmeðu 8 i 10 sati dnevno”, kaže 
Slavica Æiriæ, predsednica Udruženja za 
oèuvanje i negovanje starih zanata „Grlica” 
iz Pirota. 

U èemu je onda tajna opstanka zanata 
kao što je tkanje æilima? „Presudna je strast 
prema tom poslu, želja da se napravi nešto 
vredno i trajno, što pirotski æilimi svakako 
jesu”, kaže Slavica Æiriæ i pokazuje nam dva 
unikata stara preko 100 godina koji bi i da-
nas mogli da krase bilo koji moderan grad-
ski dom. Upravo iz velike želje da se ovaj 
zanat koji izumire oèuva u pirotskom kraju 
gde sve više mla-
dih odlazi u ve-
like gradove i traži 
lakši i brži naèin da 
doðe do zarade, 
Udruženje je raz-
vilo biznis plan za 
proširenje proiz-
vodnje æilima. 
Iskusnijim tkalja-
ma poveravaju se 
komplikovaniji i veæi poslovi, dok poèetnice 
izuèavaju zanat. „Trenutno nam je na obu-
ci oko 20 žena, sve su poèetnice. Za stal-
no æemo zaposliti deset tkalja, dok naše 
procene kažu da u Pirotu ima èak oko 100 

žena koje su viène tkanju i sve njih æemo po 
potrebi pozivati da rade”.  

„Jedini originalni pirotski æilimi se prave 
kod nas u Zadruzi i to iskljuèivo od vune 
ovaca sa Stare planine zbog njenih 
specifiènosti. Registrovano je svega 13 
originalnih boja i zaštiæeno oko 90 šara, 
odnosno mustri. Zbog toga je sve tako 

sku po: æilim od jed-
nog kvadratnog metra 
košta oko 200 evra”. 
Pri opštini Pirot postoji 
specijalna komisija koja 
procenj uje, kategorizuje 
i rangira æilime u skladu 
sa strogo propisanim 
kriterijumima, kako bi 
se osiguralo da ono 
što se iznese na tržište 

zaista ispunjava sve standarde kvaliteta i 
zaslužuje da nosi naziv  „pirotskog æilima”. 

„Puno smo saraðivali sa umetnièkim ga-
lerijama iz Beograda, kao i sa Etnografskim 
muzejem, velikim firmama i stranim ambasa-

dama. Posebnu podršku pružila nam je am-
basada SAD. Vremenom je potražnja pora-
sla, ali mi nismo bili u stanju da toliko proiz-
vedemo. Ponekad smo bili prinuðeni, kad 
ugovorimo kolièinu od 30 æilima, da izda-
mo javni poziv svima koji imaju originalne 
æilime u svojim kuæama da ih donesu u 
Udruženje radi procene i prodaje. Ali sada, sa 
proširenjem kapaciteta, biæemo u stanju da 
budemo konkurentni”, dodaje Slavica. Slavici 
i njenom Udruženju u ostvarenju ovih planova 
pomoæiæe opština Pirot i USAID koji æe za re-
konstrukciju i adaptaciju zgrade radi proširenja 
proizvodnje izdvojiti oko 50.000 dolara. 

Opština Pirot æe takoðe pomoæi da se 
pirotski æilim zaštiti kao robna marka u Za-
vodu za intelektualnu svojinu. A Ministarstvo 
ekonomije i regionalnog razvoja obavezalo 
se da æe Turistièkoj organizaciji Srbije pred-
staviti projekat po kojem bi pirotski æilimi 
ubuduæe krasili ambasade Srbije širom 
sveta, èime bi se promovisali ne samo 
æilimi i grad Pirot, veæ i Srbija kao zemlja sa 
vrednim kulturnim nasleðem.

Sve više ljudi se, zbog prezasiæenosti 
proizvodima iz masovne proizvodn-
je, interesuje za stare zanatske proi-

zvode, kojima svoje domove ili radna mesta 
mogu da uèine posebnim. Predmete koje 
su ruèno proizvele zanatlije kao što su ka-
ligrafi, tradicionalni zlatari, vezilje ili  rezbari, 
savremeni potrošaè doživljava kao eksklu-
zivne, kako zbog njihove lepote tako i zbog  
finoæe izrade. Njihova izrada je veoma sku-

Magični 
pirotski 
ćilim leti 
u svet

Ministarstvo za ekonomiju i 
regionalni razvoj obavezalo se 
da će Turističkoj organizaciji 

Srbije predstaviti projekat 
prema kojem bi pirotski ćilimi 

ubuduće krasili ambasade 

žena koje su viène tkanju i sve njih æemo po dama. Posebnu podršku pružila nam je am-

Prenošenje tajne o 
pravljenju pirotskih ćilima
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Kada je Radoslav Nikoliæ, student Fakulteta 
Tehnièkih nauka u Novom Sadu, odsek 
Arhitektura, saznao da æe jednu godinu 

biti student Univerziteta Severne Dakote, sigur-
no se nije nadao ca æe provesti nekoliko hlad-
nih zimskih dana puneæi vreæe sa peskom i 
praveæi nasipe sa graðanima Farga.

Oko polovine proleænog semestra, Red 
River (Crvena Reka) koja protièe kroz Fargo 
poèela je opasno da raste zbog ogromne 
kolièine snega koji je poèeo da se topi. Sa 
predviðanjima da æe nivo reke premašiti re-
kord u zadnjih 30 godina, graðani koji žive 
pokraj reke poèeli su da se pripremaju za na-
jgore. Univerzitet je otkazao sva predavanja i 
vežbe kako bi studenti mogli da uèestvuju u 
akciji i pomognu gradu. Ništa nije bilo priro-
dnije za Radeta i njegovog kolegu, Balšu 
Pejoviæa studenta iz Crne Gore takoðe na pro-
gramu razmene, nego da ostave knjige i po-
mognu  akciju. 

„Iskustvo iz Severne Dakote ne bi men-
jao ni za šta. Toliko toga sam tamo nauèio. 
Bilo je to najneverovatnijih 9 meseci moga 
života. Što se studija tièe, bilo je fenome-
nalno, ali sam pored toga imao priliku da 
vidim i neke retke pojave poput poplava i 
meæava,” rekao je Rade, i dodao:  „Popla-
va je bila pose bno iskustvo. Reka je dosti-
gla najviši vodostaj ikada zabeležen u Fargu 
i celokupna zaje dnica je morala da se bori. 
Bilo je to nešto što nikada neæu zaboravi-
ti. Stari i mladi, jedno pored drugoga, u bo-
rbi protiv prirode. Volja za borbu u celoj zaje-
dnici je bila fenomenalna i izuzetno jaka. To 
me je prosto teralo da radim. Iako moj dom 
nije bio direktno ugrožen, jednostavno nisam 
mogao da sedim kod kuæe i ništa ne radim. 
Morao sam da pomognem. Uèinio sam sve 
što je bilo u mojoj moæi, punio sam vreæe sa 
peskom i pravio nasipe. Padao je sneg, kiša, 
vetar je duvao, bilo je hladno... Ali ja sam bio 
napolju i pomagao ljudima da spasu svoje 
domove. Jednostavno, oseæaj je bio sja-
jan. Znao sam da èinim dobro i nekome 
pomažem. A najveæa nagrada je bila na kra-
ju, uspeli smo da spasimo grad. Bilo je par 
kuæa koje su bile poplavljene, ali je veæina 

grada ostala suva. Ovo iskustvo me je  na 
neki naèin promenilo, shvatio sam da ljudi 
mogu biti iznad liènih intresa, da su spremni 
da pomognu i da pomoæ postoji kada vam 
je potrebna“.

Rade je stekao puno novih prijatelja, kako iz 
Sjedinjenih Amerièkih Država, tako i sa mnogih 
drugih strana sveta za vreme studija u Fargu. 
On se nada da æe neki od njih uskoro imati 
priliku da ga posete i vide Srbiju svojim oèima. 
„Mnogi studenti su èuli za Srbiju pre nego što 
su upoznali mene, ali retko ko je znao gde se 
nalazi. Nakon što smo se malo bolje upoznali, 
rekli su mi da im se sviða naš naèin života, ku-
ltura i kako razmišljamo. Pozvao sam mnoge 

moje prijatelje da doðu u posetu sledeæeg 
leta i nadam se da æe se to i desiti.”, rekao 
je Rade.

Što se tièe razlike u naèinu studiranja u SAD i 
Srbiji, Rade navodi fokusiranost amerièkih uni-
verziteta na konkretnu materiju potrebnu za 
rad u praksi, dok se u Srbiji univerziteti fokui-
siraju na puno šire teme. Rade i Balša su bili 
meðu 46 studenata iz Srbije i Crne Gore koji 
su dobili stipendije od amerièkih ambasada u 
Beogradu i Podgorici za godinu dana studija u 
SAD. Jedna stvar je sigurna, nakon što Rade 
završi njegove studije i poène da radi kao arhi-
tekta, sigurno æe se seæati svog kratkog isku-
stva sa gradnje nasipa.

Kada je Radoslav Nikoliæ, student Fakulteta Kada je Radoslav Nikoliæ, student Fakulteta KTehnièkih nauka u Novom Sadu, odsek KTehnièkih nauka u Novom Sadu, odsek KArhitektura, saznao da æe jednu godinu KArhitektura, saznao da æe jednu godinu K

Student arhitekture iz 
Srbije gradi nasipe protiv 
poplava u Americi

Balša i Rade (desno) poziraju za 
fotografiju na kratkom predahu 

od punjenja vreća peskom
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Postoji èitav jedan svet koji funkcioniše 
paralelno sa našim. U tom svetu pos-
toji multiplatformski pristup u kreiranju 

sadržaja, društveno umrežavanje, indeksiranje 
i rangiranje. Tu monetizujemo, prilagoðavamo, 
prepakujemo i optimizujemo. To je svet medi-
ja na internetu.

Razvoj prisustva na internetu i iskorišæavanje 
moguænosti koje razne multimedijalne plat-
forme i internet pružaju radio stanicama bili su 
okosnica treninga Lokalne radio stanice na in-
ternetu organizovanog u okviru USAID Projekta 
za pomoæ medijima u Srbiji koji je okupio pred-
stavnike sedam lokalnih radio stanica - RTV Je-
dinstva, Radija Sto Plus, Radija 021, City Radija, 
RTV 017, Radio Lune i OK Radija.

Koncepti poput konvergencije (koja oznaèava 
susretanje i preplitanje tradicionalnih i novih 
medija, èime nastaju nove forme i sadržaji) i 
produkcije sadržaja za digitalne medije bili su 
novina za uèesnike. Predstavljeni su modeli za 
ostvarivanje prihoda od prisustva na internetu, u 
skladu sa specifiènostima lokalnog tržišta, save-
ti za unapreðenje poèetne veb stranice, i naèini 
za produžavanje veka trajanja sadržaja kroz pro-
cese prenamene, prepakivanja, rebrendiranja i 
društvenog umrežavanja. 

Optimizacija za internet pretraživaèe (SEO), 
iako kljuèna za poveæanje broja poseta jed-
nom sajtu (a time i za poveæanje prihoda od 
oglašavanja), bila je uglavnom nepoznanica 
za uèesnike. Ova tehnika, zapravo, pomaže 
da korisnici koji su u potrazi za sadržajem na 
odreðenom sajtu pronaðu put do tog sajta. 
„Saznao sam cake koje nam mogu pomoæi 
da ostvarimo bolji rejting radijskog sajta. Ovo 
praktièno iskustvo nameravamo odmah da pri-
menimo“, komentar je Slobodana Krajnoviæa, 
glavnog urednika sa Radija 021 iz Novog Sada.

Do sada, lokalne radio stanice nisu imale 
veæeg uspeha u privlaèenju (dodatnih) prihoda 
putem svojih veb sajtova, slièno kao i njihove 
kolege u svetu koje se sve èešèe suoèavaju sa 
teškoæama pri zaraðivanju putem veb sajtova.

„Iako naplaæujemo oglasni prostor pri 
emitova nju radio programa, iskoristiæemo ovo 
što smo èuli kako bismo klijentima dali atrak-
tivniju ponudu za oglašavanje na našoj inter-
net stranici i na taj naèin poveæali prihode“, kaže 
Nebojša Stošiæ, zadužen za marketing na OK 
Radiju iz Vranja.  

Deo treninga posveæen fenomenu društvenog 
umrežavanja putem sajtova kao sto su Fejsbuk 
i Tviter, i korišæenja ovih sistema za promociju 
radio stanica i privlaèenje veæeg broja korisni-
ka (a time i prihoda) veoma je slikovito ilustrovan 

primerom internet izdanja britanskog Telegrafa. 
Naime, mlaði èlan redakcije ovih novina proveo 
bi tokom dana par sati postavljajuæi reportaže 
Telegrafa na razlièite medije za društveno 
umrežavanje, izmeðu ostalih i na Tviter, tako da 
su korisnici Tvitera prostim klikom na link ispod 
uvoda u neku od reportaža dolazili pravo na sajt 
Telegrafa. Èak 8% od ukupnog broja posetilaca 
sajta Telegrafa, odnosno 75.000 poseta dnev-
no, posetilo ga je upravo linkovanjem preko 
Tvitera. 

Samo sajtovi sa znaèajnim brojem posetila-
ca mogu raèunati na prihode, pa je stoga svaki 
me hanizam koji može da uveæa broj posetilaca, 
poput gorenavedenog, veoma poželjan. 

Puko prisustvo na internetu nije dovoljno. 
Izgradnja partnerskog odnosa sa publikom i 
oglašivaèima moguæa je jedino kroz dinamièno 
pristustvo na internetu, uz stalnu interakciju sa 
korisnicima i njihovo aktivno ukljuèivanje u krei-
ranje sadržaja. 

Svi su teško pogoðeni ekonomskom krizom 
pa i mediji. Televizijske i radio stanice pretrpele 
su velike gubitke zbog pada prihoda od rekla-
ma i bore se da održe kvalitet programa koji 
emituju svojim slušaocima i gledaocima. 

Visine naknada za emitovanje programa u Sr-
biji su meðu najvišim u regionu. Više udruženja 
koja zastupaju interese emitera pokrenula su 
pitanje visokih naknada u ovakvoj ekonom-
skoj situaciji. Nedavno je Asocijacija nezavis-
nih elektronskih medija (ANEM), uz podršku 
USAID Projekta podrške medijima, organi-

zovala okrugli sto kako bi predstavnici stani-
ca, Republièke radiodifuzne agencije (RRA) i 
Republièke agencije za telekomunikacije (RA-
TEL) razmenili mišljenja o ovoj temi, i kako bi 
emiteri objasnili nadležnim telima koliko je 
važna njihova pomoæ kako bi kvalitetni mediji 
opstali na tržištu. 

RRA je uslišila molbe emitera i 3. juna predložila 
Vladi Srbije smanjenje naknada za emitere. Na 
sednici održanoj 25. juna, na kojoj je usvojen 
prvi paket mera za pomoæ medijima, Vlada je, 
izmeðu ostalog, podržala i predlog RRA da se 

smanje naknade za nacionalne emitere za 5 % 
i, u zavisnosti od zone pokrivanja, od 20 do èak 
50% za lokalne i regionalne emitere. 

Okrugli sto je samo jedan u nizu koje je 
ANEM organizovao uz pomoæ USAID sa ciljem 
da se pomogne lokalnim i regionalnim medi-
jima da reše neke od goruæih problema kao 
što su visina naknada koje plaæaju organizaci-
jama za kolektivno ostvarivanje zaštite autorskih 
muzièkih i srodnih prava, kako poštovati pravi-
la o oglašavanju i šta dalje sa procesom priva-
tizacije.

Udruženi mediji protiv krize

Sada znam kakve smo greške pravili kada 
smo koncipirali naš sajt. Sve do sada bilo 
je lutanje: jedan misli ovako, drugi misli 
onako. Kada èuješ kako se radi u svetu 
stekneš neku sigurnost. Sada kažem sebi 
– ZNAM ŠTA MI TREBA! Onaj ko mis-
li da sutra u novinarstvu radi sa papirom 
i olovkom - greši. Treba pronaæi svoju 
ciljnu grupu na svim društvenim mrežama 
i poèeti komunikaciju sa njima – reèi su 
Radomana Iriæa, direktora NTV 017 iz 
Vranja.

Postoji èitav jedan svet koji funkcioniše 
paralelno sa našim. U tom svetu pos-
toji multiplatformski pristup u kreiranju 

sadržaja, društveno umrežavanje, indeksiranje 

Izlazak na Internet

Radio će primeniti naučeno 
kako bi privukao vise posetioca

na svoju internet stranicu
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Združenom vežbom do bolje spremnosti u 
reagovanju na rudarske nesreæe u Despo-
tovcu

Preko 200 ljudi uèestvovalo je u pokaznoj 
vežbi spasavanja održanoj u Despoto-
vacu u maju. Vežba je uspešno pokazala 

koliko su spremne i obuèene spasilaèke ekipe i 
hitne službe da spasu živote i zbrinu povreðene 
u sluèaju masovne nesreæe izazvane eksploz-
ijom metana u rudniku sa podzemnom ek-
sploatacijom „Vodna“. „Želeli smo da demon-
striramo koordinaciju svih spasilaèkih i hitnih 
medicinskih službi u odgovoru na masovnu 
nesreæu, pokažemo naèin obaveštavanja, ali 
i znaèaj meðuopštinske saradnje radi efikasni-
jeg reagovanja u ovakvim sluèajevima“, izjavio 
je Ljubiša Dobrosavljeviæ, zamenik predsedni-
ka opštine Despotovac. 

Vežba ovakvog obima nije viðena od nesreæe 
koja se dogodila u aprilu 1984. u rudniku Rem-
bas, kada je nastradalo tridesetèetvoro rudara, 
a sedmoro je bilo teško povreðeno. Svi rele-
vantni lokalni i regionalni akteri uèestovavali su 
u vežbi  koju su podržali Ministarstvo unutrašnjih 
poslova, Ministarstvo zdravlja, Ministarstvo ru-
darstva i energetike, Srpsko lekarsko društvo 
i USAID. Uèešæe vatrogasno-spasilaèkih jedi-
nica i žandarmerije iz Despotovca, kao i pred-
stavnika 20 hitnih službi medicinske pomoæi 
iz cele Srbije pokazalo je spremnost i potre-
bu svih sužbi da saraðuju i koordiniraju svoje 
aktivnosti sa drugim opštinama u sluèaju 
nesreæe. 

Ovakve i sliène vežbe bile su obaveza svih 
institucija i graðana u okviru nekada dobro or-
ganizovanog sistema civilne zaštite u bivšoj 
Jugoslaviji. Sistem je 
funkcionisao po cen-
tralizovanom princi-
pu upravljanja svim 
materijalnim, ljuds-
kim i drugim resursi-
ma, sve do devede-
setih godina prošlog 
veka kada je došlo do 
diskontinuiteta. Kada 
su u proleæe 2006. go-
dine zabeleženi visoki 
vodostaji najveæih reka u Srbiji, što je prouz-
rokovalo poplave i veliki broj klizišta u èak 87 
opština i gradova, aktivirani su brojni štabovi 
civilne zaštite u opštinama i gradovima, kao 
i sve druge lokalne službe, javna komunalna 
preduzeæa i opštinske uprave. Meðutim, velika 
šteta nije mogla da se spreèi, a posledice je 

trebalo sanirati brzo. 
Nakon ovih popla-
va bilo je jasno da je 
neophodna reforma 
postojeæeg sistema 
zaštite i spasavan-
ja ljudi i materijalnih 
dobara.

U martu 2009. 
godi ne Ministar 
unutrašnjih poslo-

va Ivica Daèiæ najavio je formiranje jedinst-
venog Sektora za vanredne situacije u ok-
viru ovog Ministarstva. Postignut je dogov-
or oko objedinjavanja Uprave za vanredne 
situacije Ministarstva odbrane i Sektora za 
zaštitu i spasavanje MUP-a u jedinstven Sek-
tor za vanredne situacije, što æe pod jedan 

krov staviti sve raspoložive resurse i staviti ih 
u funkciju zaštite i spasavanja ljudi i njihovih 
dobara. 

Rizici od elementarnih i drugih nepogoda, 
kao i njihovi efekti znaèajno variraju od grada 
do grada i od opštine do opštine. Štete prouz-
rokovane nepogodama èesto ostavljaju veæe 
posledice u slabije pripremljenim opštinama, 
koje se upravo zbog toga i nalaze u fokusu 
ovog USAID Projekta za planiranje i reagov-
anje u vanrednim situacijama koji obuhvata 
60 opština širom Srbije. Iskustvo je pokaza-
lo da su prilikom nesreæe najoperativnije i na-
jmobilnije upravo snage koje se nalaze na ni-
vou lokalne samouprave, a koje mogu brzo 
da reaguju, te je znaèaj njihove struènosti, 
opremljenosti i dobre koordinacije od pre-
sudne važnosti.

Združenom vežbom do bolje spremnosti u 
reagovanju na rudarske nesreæe u Despo-
tovcu

Bezbedniji životi rudara

„Bezbednost je kao vazduh. U nor-
malnim okolnostima, niko ne razmišlja o 
njoj, a kada je nema, onda èinimo sve da 
doðemo do vazduha, odnosno bezbed-
nosti“, rekao je Branko Jovanoviæ, zame-
nik naèelnika Uprave za vanredne situaci-
je Ministarstva odbrane.

trebalo sanirati brzo. krov staviti sve raspoložive resurse i staviti ih 

Za više informacija pogledajte adresu: 
http://serbia.usaid.gov

tor za vanredne situacije, što æe pod jedan sudne važnosti.

Na svu sreću, ova 
‘žrtva’ samo glumi
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Predstavljanje Srbije nije uvek 
lako, a predstavljanje Srbije 
šefovima filmskih studija koji 

odluèuju u kojoj zemlji æe biti sni-
man njihov sledeæi viskobudžetni 
film, televizijski projekat, reklama 
ili druga produkcija još je veæi iza-
zov. Nedavno predstavljanje inte-
rnet portala www.filminserbia.com, 
koji je izraðen u saradnji  sa USAID, 
je veliki korak u željenom pravcu i 
naèin da se Srbija promoviše kao 
lokacija za strane filmske produkci-
je i destinacija za strane investicije. 
Svaki novi film koji se snimi u Srbi-
ji predstavlja milione dolara uložene 
u srpsku ekonomiju i neogranièenu 
besplatnu reklamu za turistièku 
indu striju Srbije. Tim povodom 
smo razgovarali sa jednim od srp-
skih filmskih režisera u usponu i vla-
snikom firme „Red Production“, 
Milošem Đukeliæem, koji je ujedno i jedan od diza-
jnera portala. 

Šta je uopšte projekat „FilminSerbia“ i zašto 
si se odluèio da uèestvuješ u tome?

Film in Sebia je pokušaj da se objedine info-
rmacije o tome šta su komparativne prednosti 
Srbi je kao filmske destinacije i da se napravi vodiè 
za nekoga ko bi došao ovde i snimao.  Neko ko 
pomisli da bi mogao nešto da radi u Srbiji ukuca 
na Internetu www.filminserbia.com i može odmah 
da vidi kako je organizovana sama industrija i do-
bije informacije o cenama ili izgledu lokacija.  Ovaj 
projekat je vrlo bitan za Srbiju i za mene kao produ-
centa i zato sam se vrlo rado prikljuèio.  

Ove godine si, zajedno sa kolegama, pro-
ducentskim i postprodukcijskim kuæama, uèe-
stovao na Sajmu filmskih lokacija u Kaliforniji, 
zahvaljujuæi podršci USAID i Agencije za strana 
ulaganja i promociju izvoza . Kakve su reakcije 
producenata iz velikih amerièkih produkcijskih 
kuæa i televizijskih studija? 

Moj utisak je da su oni svi zainteresovani jer je 
sada glavna tema u svetu kako uštedeti pare.  Nji-
hov posao je da pronalaze nove stvari, rešenja i 
da budu bolji od svoje konkurencije.  Zaintereso-
vani su za to kako izgledaju lokacije, koliko koštaju 
usluge i kako se u Srbiji radi.  Njihova pitanja se 
odnose na to koliko je razvijena sama industrija, šta 
oni mogu da oèekuju, koliko su ljudi profesiona-
lni i, ono što je uvek pitanje, naroèito za filmove, je 
ono što oni zovu „tax incentives“ odnosno poreske 
olakšice i drugi stimulansi države da bi se ovde sni-
malo.  I samo pojavljivanje ministra kulture na pro-

mociji sajta Film in Serbia ukazuje da je državi jasno 
da mora na tome da radi. 

Na koji naèin prodati ono što Srbija nudi?  
Kako izdvojiti Srbiju od svih zemalja koje su 
došle sa istim ciljem - da sledeæi holivudski 
spektakl bude sniman baš kod njih?

Kad god sam razgovarao sa strancima meni 
je uvek bio problem da im objasnim ko smo i šta 
smo, da su ljudi ovde vrlo ljubazni, otvoreni, da 
postoji tradicija saradnje sa svetom, da smo na-
vikli na nešto što je moderan, svetski dizajn.  Sada 
kad hoæu to nekom da objasnim ja kažem: „Idi 
na ww.filminserbia.com, tamo imaš informacije 

koje su ti potrebne za poèetak, ako 
ti treba nešto više, obezbediæemo“.  
Pokušavam da kažem tri reèenice 
koje æe zapamtiti: kažem da ovde 
dosta jeftino može da se snima; da 
smo centralnoevropska zemlja sa 
uticajem Mediterana, Orijenta i slov-
enskom kulturom; da je sve kao na 
zapadu kad sednete u kafiæ.  Kažem 
im da èesto možemo da postignemo 
i nemoguæe. 

Ipak su sajmovi na kojima si 
uèestvovao specifièni, namenjeni 
producentima, svetu filma.  Srbi-
ja je mala zemlja, kako ona može 
da se nametne filmskoj industriji, 
kako može da se takmièi?

Interesantni smo, po neèemu smo 
drugaèiji -  ako ništa drugo, po en-
ergiji i kontrastima.  Ja, u stvari, ljudi-
ma najviše objašnjavam da smo mi 
zemlja kontrasta.  Kada doðu stra-

nci oni su fascinirani hranom i noænim životom.  U 
evro pskim gradovima ne postoje jedan do drugog 
splavovi sa ciganskom i tehno muzikom.  Mislim 
da smo mi poslednja evropska avantura.  Evrop-
ski gradovi - Beè, Budimpešta i drugi gradovi su 
manje više slièni.  Ako pružiš sliène uslove rada, a 
ako je u mnogim stvarima uzbudljivije, imaš dobit-
nu kombinaciju. 

Koliko smo konkurentni i koliko u produkcij-
skom i kreativnom smislu možemo da ponudi-
mo?

Mi pre svega možemo da budemo zanimljivi 
kao mesto gde mogu da snimaju jeftinije, a kvalitet-
no.  Naši ljudi jesu kreativni.  Uz puno manji budžet 
mi se snaðemo da to izgleda kvalitetno, smislimo 
naèin, pokušamo da stvorimo nešto.  Naša kom-
parativna prednost je i da ovde puno ljudi govori 
engleski.  Prema mojim saznanjima, mi smo za 
proizvodnju reklama barem 50% jeftiniji od svih ze-
malja u okruženju, a od Èeške možda 70-80% , što 
su velike uštede. 

Prvi rezultati uèešæa filmske industrije Srbi-
je na Sajmu filmskih lokacija u Kaliforniji vidljivi 
su iz èinjenice da se veæ ovog leta planiraju tri 
posete i izviðanja lokacija za snimanje kratkih 
filmova i/ili reklama. Srbija je, u protekle dve 
godine, bila lokacija za meðunarodne filmske 
produkcije kao što su „Braæa Blum“ Endgame 
Entertainment-a, RAI-ev „Ajnštajn po Liliani Ka-
vani“, „Distrikt 13- Ultimatum“ Europa Corp-a 
i „Ljudski zoološki vrt“ Ria Rasmusena koji je 
ušao na Berlinale. U proleæe 2010. u Beogradu 
æe biti sniman „Koriolanus“ Ralfa Fajnsa.

Novosti o Šekspiru u Srbiji
Veæina ljudi je èula da je Ralf Fajns odluèio 

da snima adaptaciju Šekspirovog „Korio-
lanusa” u Srbiji poèetkom sledeæe godine. 
Prema  najnovijim vestima, tokom Kanskog 
festivala objavljeno je da su Grèka, Protugal 
i Francuska kupili prava za prikazivanje „Ko-
riolanusa” i da æe u filmu, pored Ralf Fajnsa, 
glumiti Vanesa Redgrejv i Vilijam Hart.  Pro-
ducent „Koriolanusa” æe biti Gabriela Tana, 
koja je bila i producent „Vojvotkinje” sa Ral-
fom Fajnsom i Kirom Najtli i koja aktivno 
podržava kampanju „Film in Serbia”.  Ekipa 
„Film in Serbia” saraðuje sa Ralfom Fajnsom 
kako bi se ova produkcija snimala u Srbiji.

Milošem Đukeliæem, koji je ujedno i jedan od diza- mociji sajta Film in Serbia ukazuje da je državi jasno 
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Filmadžije iz Srbije sa Katarinom 
Oksenberg u restoranu Dena Tane

Predstavljanje Srbije nije uvek 

Miloš na predstavljanju 
internet stranice Film in Serbia
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